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2022ko apirilaren 25a

2021ean, Think Tank Green Recovery-ren lehen zikloa amaitu zen. Ziklo horretan hainbat
estrategiaren inguruan lan egin zen, batez ere klima aldaketaren aurka borrokatzeko:
ekonomia zirkularra, klimaren alde konprometitutako herritarrak edo klimaren aldeko gazteak,
besteak beste. Gipuzkoako hainbat eragileren arteko elkarlanaren emaitza gisa, hainbat
proiektu esperimental sortu dira, eta horietako batzuk dagoeneko ezagutzera ematen ari dira.

Baina Think Tank-eko lana ez da hemen amaitzen; izan ere, lehen zikloa amaitu zen bezala,
bigarrenari ekin zitzaion. Ziklo horretan murgilduta gaude gaur egun, eta helburu hauek ditu:
susperraldi berdearen ikuspegitik klima aldaketaren inguruan hausnartzeko topagune bat
sortzea, Gipuzkoan arlo horretan oraindik geratzen diren erronkei aurre egitea eta horien
inguruan hausnartzea, Europako Itun Berdearen palanka politikak abiapuntu gisa ezarrita.

Horren guztiaren helburua izango da batera egindako hausnarketatik eta deliberaziotik
sortutako ekintza zehatzak jasoko dituen ibilbide orri bat prestatzea, ekintza zuzena izango
duena Ingurumen Departamentuaren politiketan, 2050ean ekonomiaren deskarbonizazioa
eta neutraltasun klimatikoa lortzeko xedez; zeregin horrek oraingo eta etorkizuneko lana
eskatzen du, betiere Gipuzkoako eragile, herritar, industria eta sektore guztiekin modu
partekatuan, parte-hartzailean eta adostuan.

Gipuzkoan klima aldaketaren aurka borrokatzeko abian jarritako ekimenak aztertu eta,
ondoren, Europako Itun Berdearen 7 palanka politikatan sailkatu eta lehenetsitakoan,
horietako 5 politikari eman zitzaien arreta: Biodibertsitatea eta Azpiegitura berdeak
(dagoeneko lantzen ari dira), Energia garbia, Zero kutsadura, Industria jasangarria eta Farm
to Fork («Baserritik mahaira»).

Palanka politika edo estrategia horietako bakoitza hiru ikuspegitatik landu da edo landuko da
saioetan.

o lkuspegi europarra, aukera emango diguna Europan egiten ari den lana ezagutzeko eta

testuinguruan jartzeko.
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o lkuspegi nazionala, estatu mailan iragarritako edo abian jarritako estrategiak kontuan

hartuta.
e Lurralde ikuspegia, hau da, Green Deal taldearen palanka politika horietako

bakoitzaren aurrean Gipuzkoak duen egoeraren diagnostikoa.

BIDEZKO TRANTSIZIO ENERGETIKOA. GIPUZKOAKO EREDUA.

Hala, hurrengo saioan beste bloke bati ekingo diogu: «Bidezko trantsizio energetikoa.
Gipuzkoako eredua», Europako Itun Berdearen Energia garbia palanka politikarekin zuzenean
lotua. Bloke horren helburua da, lehenik eta behin, bidezko trantsizio energetikoak
ekonomian, osasunean, ongizatean, gizartean eta enpleguan duen garrantzia ezagutzea eta
aztertzea, eta, horrez gain, elkarrekin sortzea Gipuzkoaren trantsizio energetikoa ahalbidetuko
duen ekintza plan bat abian jartzea ahalbidetuko duen ibilbide-orria, proiektu esperimentalak
sortuta, lurraldeko sektore energetikoaren balio-katea indartuta eta, besteak beste, bidezko
trantsizioan oinarritutako ondasun eta zerbitzu energetikoen sare hornitzailea indartuta. Izan
ere, orain da unea.

Badakigu erronka hori zaila eta premiazkoa dela. Hori dela eta, lehen saio honetan, arreta
hainbat gaitan jarriko dugu, hala nola: Zergatik da garrantzitsua trantsizioa? Zergatik da
garrantzitsua jada ekitea? Zer egiten ari da Gipuzkoa gaur-gaurkoz ildo horretan? Zer
indargune eta ahulgune ditu? Non jarri behar dugu fokua?

Besteak beste, Gipuzkoa 2050 Jasangarritasun Energetikoaren Estrategiaren 7 jarduera ildoak
aztertuko ditugu, eta elkarrekin lan egingo dugu, herritarrei, merkataritza eta zerbitzu
sektoreari eta ETEei zuzendutako ekintzak bideratze aldera.
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GIPUZKOAKO JASANGARRITASUN ENERGETIKOAREN ESTRATEGIA 2050

1.1 jarduera GIPUZKOAKO ENERGIA JASANGARRITASUNAREN ESTRATEGIA ETA GIPUZKOAKO
lerroa ENERGIAREN BEHATOKIA GARATZEA.

1.2 jarduera ENERGIA EREDUAREN ALDAKETA BULTZATZEA ESKUALDEETAN ETA

lerroa UDALERRIETAN.

1.4 jarduera ENERGIA KUDEAKETA JASANGARRIA BULTZATZEA ETXEETAN ETA JARDUERA
lerroa EKONOMIKOETAN.

1.5 jarduera EFIZIENTZIA ENERGETIKOA ETA ENERGIA BERRIZTAGARRIAK BULTZATZEA
lerroa HIRIGINTZAN ETA ERAIKINGINTZAN.

1°|" BEG EMISIO ENERGETIKORIK GABEKO FORU SEKTORE PUBLIKO BATERANTZ

* Esteka honetan eskura dezakezue estrategia osoa:

https://www.gipuzkoa.eus/documents/3767975/18177802/Gipuzkoa+Energia+2050-
+diciembre+2021-Cas/464cb1ff-8baa-0778-59fc-3e8801190281

BIDEZKO TRANTSIZIO ENERGETIKOA. GIPUZKOAKO EREDUARI BURUZKO SAIOAREN
LABURPENA, EKARPENAK ETA ONDORIOAK.

Think Tank Green Recovery-ren 2022ko apirilaren 25eko saioan, «Bidezko trantsizio
energetikoa. Gipuzkoako eredua» blokeari buruzko lehen saioan, puntu hauetan jarri da fokua:

e Zergatik da garrantzitsua trantsizioa?

e Zergatik da garrantzitsua orain egitea?

e Zer egiten ari da Gipuzkoa gaur-gaurkoz ildo horretan?
e Zer indargune eta ahulgune ditu?

e Non jarri behar dugu fokua?
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Horretarako, hiru ikuspegitatik lan egin da: herritarrak, merkataritza eta zerbitzuak, ETEak; eta
bi angelutatik: informazioa, prestakuntza eta kontzientziazioa, eta ekintza eta ideia zehatzak.

Jarraian jasotzen diren mapetan parte-hartzaileek emandako erantzunak eta talde dinamikaren
emaitzak jasotzen dira.
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Transicidon energética justa. Modelo Gipuzkoa

En esta primera sesion dedicada al bloque "Transicion energetica justa. Modelo Gipuzkoa”, se ha puesto el foco en
diferentes cuestiones como: ;Por qué es importante la transicion?, ;Por qué es importante hacerlo ya? ;Qué estd
haciendo Gipuzkea en estos momentos al respecto?, ;Cudles son sus fortalezas y cudles sus debilidades?, ;Donde
debemos poner el foca?. Para ello se ha trabajado desde tres perspectivas: ciudadania, comercio y servicios, y pymes, y
desde dos angulos: informacion, formacion y concienciacion, y acciones e ideas concretas.

Los resultados de este trabajoen grupo se presentan en las siguientes paginas.

Informacion, formaciony concienciacion

o CIUDADANIA g COMERCIO Y 9
SERVICIOS

HO SUFICIENTEINFORMADOS. Falta comprension. Tienen acceso a la informacion pero no hacen uso de ella. No hay movilizacidn suficiente. Se
ve el mundo energetico como una caja negra.

Algunos apuntes: Algunos apuntes: Algunos apuntes:

+ Instituciones alejadas de la ciudadamia. « Mo estd claro por qué no accedenala « 5Se solicita mayor presencia de PYMES

« Ciudadamia sobreinformada. informacion. en la deliberacidn.

+ Imagen “cara’ de las alternativas « Distinguir entre comercio y senicios, v + Mecesitan una mayor comunicacion por
energeticas. entre diferentes tipos de comercio (no es parte de la administracion.

+ Reticencia al cambio. lo mismo una Henda que un centro

comercial.
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Formacidn:

Mecesidad de EXPERTOS ENERGETICOS
que asesoren alosGESTORES de fincas.

Concienciacion:

Ahora hay interes por la situacion pero no
hay movilizacion social.

Hay que mostrar beneficios ambientales
pero también economicos (facturas de
400 euros sensibilizan a cualguiera).

Publico objetiva:

La clase media puede ser la mas perjudicada
(dificultades para pagar perono le
corresponden ayudas).

Javenes que acceden asu primera vivienda.
Ciudadania de alguiler (piblico dificil)
Piblico extranjero (publico dificil),
Municipios (comenzar por peguefios).
Gestores de fincas (para acceder a las
comunidades de vecinos).

Importancia del BOCA A
BOCA/INFLUENCIADORES ENERGETICOS

Movimiento por envidia: si a mi vecino le va
bien con las placas, yo no voy a ser menos.
Referencias de personas conocidas.
Necesidad de INFLUEMCERS energéticos
Importancia de los epmplos: COPIAR AL DE
ALLADO.

Formacidn

+ Formacion gue vincule el tema econamico
{incentivos) con la repercusion social
individual, accesible y gue lleve a la accion.

+ Comprender el sistema no esta al alcance

de todos. Hay que FACILITARELSISTEMA.

Concienciacion

« Conciencia relativa. Todo el mundoes
verde perono pasamos ala accion.

« Para concienciar hacen falta incentivos
econdmicos.

Publico Objetivo
« Administradores de fincas
+ Empresas de gestion de los senvicios.

AHORA ES EL
MOMENTO

Formacion

Demandan acompafamiento. & veces
se sienten abrumados y amenazados
por las obligaciones, y necesitan guias
para gue les ayudenenelproceso de
descarbonizacion.
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Acciones propuestas / ldeas propuestas

CIUDADANIA

Acciones/ldeas:

CHARLAS COMUNITARIAS: Epmplo
Riveras de Loyola. Charlas que imparten
los propios vecinos segin los
conocimientos gue cada uno Hene.
INFORM AR sobresoluciones concretas y
factibles para diferentes tipos de vivienda
(no es lo mismo una comunidad grande
que una pequena, ni una vivienda aislada
gue un edificio).

Informacion y formacidn practica,
directa, con lenguaje simplificado v
adaptada a la ciudadama.
Asesoriapersonalizada para el
ciudadano.

Informacion relacionada conla
financiacion de proyectos.

Fomento decomunidades energ éticas:
Mostrar sus beneficios, no sdlo la
generacion de renovable y autoconsumo,
sino también la ventaja de la compra del
resto de energia necesaria de forma
comunitaria.

Vehiculo eléctrico: hay que superar
barreras en torno a la libertad que puede o
no puede dar. Algunos creen que no es
suficiente para trayectos largos v otros
creen gue para los trayectos que hacemos
habitualmente es suficiente.

(2]

COMERCIO Y
SERVICIOS

Acciones/ideas:

Creacidn de una oficina independiente
(por lo menos a nivel comarcal) que sirva
de referenda.

Facilitacidn del tema de ayudas.
BasarARGUMENTOS en mejpras
econdmicas.

Acciones deapoyo especficas, como
financiacion blanda para el empujdn inicial,
gue s el mas complicado. La primera
inversign.

Herramientas econdmicas en elsector
servicios (impuestos),

FISCALIDAD 100% VERDE: rehacer b
estructura fiscal.

"Sellos verdes" oficiales que ofrezcan
beneficios.

Mo olvidar la MOVILIDAD,
DistrictHeating. Redes de calor.

Mo olvidar el almacenamiento vy
distribucidn.
COMPRAMANCOMUNADA: Compra
orupal de energia y canalizar a través de
agentes intermedios [Asociaciones,
Colegios de Administradores de Fincas,
eto,].

Campafas diferenciadas para cada
publico.

Acciones/ldeas:

+ Creacidndeun sistema deconfianza
donde las pymes puedan conocer de 1#
mano medidas o soluciones
tecnoldgicas adecuadasy
econdmicamente viables.

+ Programadeformaciony
sensibilizacidn.

+ Puestaen marcha deproyectos
demostrativos por sectores
empresariales, trabajando juntoa
asociaciones empresariales.

+ Analizar, para situaciones como la
actual (crisis), la posibilidad de ofrecer
ayvudas econdmicas en formato de
preéstamos blandos reintegrables.



